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POGGENPOHL UND PORSCHE DESIGN haben in Leipzig eine Premiumkiiche vorgestellt, die mit der alten Rollenverteilung im Haushalt aufrdumen soll

Der reiche Mann, seine Luxuskiiche, seine Lieblingsfrau und ihr Auto

MARTIN ROOS | LEIPZIG

Aus aller Welt sind sie in das Leip-
ziger Porsche-Kundenzentrum
angereist - {iber 200 Poggenpohl-Kii-
chen-Hindler, hochst festlich geklei-
det fiir den Abend, der die Welt der
Luxuskiichen revolutionieren soll:
ein Poggenpohlprodukt im Porsche-
Design steht unter Tuch verhangen
auf der Bithne vor ihnen.

Gerade, als ihnen das letzte Spinat-
blatt, serviert im Duett von Bunt-
barsch und Lachs zu einem Riesling
Kabinett Schloss Proschwitz, {iber
den Gaumen rutscht, fragt Roland
Heiler, Chef von Porsche Design,
vom Rednerpult: ,Einen Porsche
braucht doch im Grunde niemand.
Wer braucht eigentlich eine Luxuskii-
che?“ Stille im Saal, die Leute wie ge-

froren, sogar die kleinen Dampfkar-
toffeln scheinen zu erkalten. Natiir-
lich ist die scheinbare Ketzerei
nichts als Koketterie. Wie Poggen-
pohl hat auch Porsche tief verinner-
licht, dass Luxusgiiter eine Frage der
Asthetik sind. Sie verschonern das
Leben und machen den Stil aus.

Vor zwei Jahren haben sich die
Poggenpohl Mobelwerke in Her-
ford, eine Tochter des schwedischen
Nobia-Konzerns, und die Porsche De-
sign Group, die mehrheitlich der Por-
sche AG in Stuttgart gehort, zusam-
mengeschweiflt, um die Premiumkii-
che der Zukunft zu bauen: eine Kii-
che zum Leben, Wohnen und Kochen
- eine Kiiche fiir den Mann, der fiir
den Kochspaft gerne so viel ausgibt
wie fiir einen Cayenne - zwischen
50 000 und 100 000 Euro.

Herrchen am Herd: In der neuen Poggenpohl-Porsche-Kiche soll der Mann ma
sorichtig Gas geben.
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Der Vorhang hebt sich. Begriift
vom ,, Ahh“ und ,,Ohh* und dem Ap-
plaus der Hindler steht sie da, die
Poggenpohl Porsche Kiiche Nr. 7340:
ziemlich puristisch, viele dunkle Glas-
fronten, mal Aluminium, mal Holz,
Furnier gebiirstet, dezente Farbtdne,
ein Rechteck bildet die Basis.

Eine moderne Kiiche halt, funktio-
nal und in der Form spartanisch. Ist
kiihl also gleich minnlich? Und was
ist dann daran Porsche? Thre ,,Schon-
heit*, wie Poggenpohl-Chef Elmar
Dufner sagt? Auch englische Kunden
sind von ihr begeistert. Ist es dann
eher die Technik, die die Kiiche
minnlich macht? Neben fiir Luxuskii-
chen fast iiblichem Induktionskoch-
feld, Fernseh-Flatscreen, Mikrowelle
und Espresso-Maschine ist sie jeden-
falls nach Meinung deutscher Kun-

den technisch zu kurz gekommen.
Manche Giste hitten heute Abend
doch gerne einen Spoiler am Ofen,
ein wenig Porsche-Sound-Design an
der Abzugshaube oder auch tieferge-
legte Arbeitsflichen gesehen: Einem
Kunden aus Tokio ist die Kiiche fiir Ja-
paner tatsichlich zu hoch konzipiert.
Der Einwand ist wohl nicht entschei-
dend. Vor allem Kunden aus Dubai
und den USA sollen die Kiiche kau-
fen. Das Porsche-Spezielle, meint De-
signboss Heiler, sei, dass die
»Schriinke keine Griffe haben“. In der
Poggenpohl-Porsche-Kiiche geniigt
leichtes Antippen, und Tiiren und
Schubladen 6ffnen sich wie von
selbst. Und egal ob man die Tiiren
zart zuschiebt oder vor Kochwut zu-
knallt - wenige Zentimeter, bevor sie
einrauschen, bremsen sie ab und zie-

hen sich selbststindig in die endgiil-
tige Position.

Ob das allein den reichen Scheich
hinterm Ofen hervorlockt, an den
Herd zuriickfiithrt und die Lieblings-
frau aus der Kiiche verdringt, die
dann die Flotte seiner Luxuskaros-
sen fahren darf, ist fraglich. Die ers-
ten Kiichen werden ab Frithjahr 2008
zu kaufen sein. Mit welchem Absatz
Poggenpohl rechnet, ist unbekannt.

Dass Porsche kriiftig am Verkauf
partizipieren wird, ist sicher. Gleich-
zeitig hilft die Automarke den Westfa-
len, ihr Ziel, fithrender Kéchenmdobel-
anbieter im Premiumbereich zu wer-
den, méglicherweise schneller zu er-
reichen. Abheben wie 1970 werden
die Herforder aber nicht. Damals hat-
ten sie mit Luigi Colani die Kugelkii-
che fiir den Weltraum entworfen.






